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GABRIEL JAIME RICO

ALONSO SALAZAR 

Partidos políticos
Juntos por Medellín, Partido de la U,

Partido Conservador y Cambio Radical

Partidos políticos
ASI y Alianza Verde

Partido político
Centro Democrático

JUAN CARLOS VÉLEZ
Coordinadores 
programáticos

Juan José Trujillo - Rodrigo 
Foronda Morales

Asesores externos
Seguridad: Coronel (r) Carlos 

Durán Sáenz - Paola
Holguín Moreno

Educación: Humberto Diez 
Villa. Darío Montoya Mejía

Salud: Fabio Aristizábal Ángel - 
Juan Carlos López Builes

Movilidad: Rodrigo Salazar 
Pineda - Johel Moreno

Gobernabilidad: Congresistas 
Oscar Darío Pérez Pineda, 

Regina Zuluaga Henao, 
Santiago Valencia González; 

Federico Hoyos Salazar, 
Margarita María Restrepo 

Arango, Alfredo Ramos Maya, 
José Obdulio Gaviria Vélez.

Economía/empleo: Juan 
Eduardo Toro Palacio - 
Andrés Trujillo Guzmán

Jefe de
comunicaciones

Lina Cuartas

Secretario/a privado 
del candidato

Mauricio Cañaveral 

Coordinador 
programático

Jorge Ignacio Sánchez

Estratega político
Becasino S.A.S

Jefe de comunicaciones
y encargado de

marketing político
Hatem Eduardo Dasuky

Asesores externos
Becasino S.A.S

Secretario/a privado
del candidato
Alejandro Arias

Coordinadores 
programáticos

Rodolfo Correa Vargas, 
Francisco López, Natalia 

Hoyos

Gerente de la campaña
Rodolfo Correa Vargas

Gerente financiero
Fernando Corchuelo

Jefes de debate
Rodrigo Lara, Mauricio 

Lizcano, Gabriel Zapata, 
Carlos Mario Montoya, 

Yomar Benítez

Gerente de la campaña
Luis Miguel Úsuga

Gerente financiero
Juan Diego Cano

Jefe de debate
Yefferson Miranda 

Gerentes de la campaña
Luis Fernando Begué Trujillo y 

Mauricio Tobón Franco

Gerente financiero
Balmore Aguinaga Borja

Jefes de debate 
Nicolás Duque Ossa - César 
Eugenio Martínez Restrepo

Estratega político
Álvaro Uribe Vélez

Jefe de comunicaciones
Juan Fernando Castrillón 

Benjumea

Enlaces Políticos
Leonardo Agudelo Duran - 

Jorge Arboleda Valencia

Encargado de
marketing político

Juan Carlos Gómez Jiménez

Secretario/a privado
del candidato

Adriana Sánchez Rojas

A L C A L D Í A

M E D E L L Í N

20
Secretarías.

6
Vicealcaldías.

29
Entidades
Descentralizadas.

Presupuesto
General 2015
4,1 billones
de pesos.

los candidatos
ANÁLISIS

Para la opinión pública 
saber quiénes están de-
trás de las campañas po-
líticas es un buen co-
mienzo y además, un 
voto de confianza al futu-
ro mandatario. Este ejer-
cicio de opinión y cultura 
política, que promueve 
EL COLOMBIANO es 
muy importante porque 
se traduce en una exi-
gencia de transparencia 
de cara a las próximas 
elecciones. De ahí que la 
ciudadanía debe ser críti-
ca en la valoración de los 
nombres propuestos por 
los candidatos, esto es, 
sus actuaciones, recorri-
do y trayectoria en el ser-
vicio público. Probable-
mente, sean estas perso-
nas los que a futuro ocu-
pen los cargos más im-
portantes de la ciudad. 
En mi opinión, desde la 
academia, el hecho de 
conocer los nombres de 
quienes acompañan el 
proyecto político del can-
didato dice mucho del ta-
lante de quien finalmente 
va a gobernar. 
Mi intención no es emitir 
juicios sobre los equipos 
de campaña, pero vale la 
pena resaltar dos aspec-
tos. Uno, se percibe que 
en algunos equipos tiene 
un peso importante fuer-
zas tradicionales que re-
presentan viejas prácti-
cas de hacer política. 
Dos, nombres que aun-
que no son muy conoci-
dos en el servicio públi-
co, por sus hojas de vida, 
generan confianza e in-
dependencia. Como bien 
lo resalta el adagio popu-
lar “dime con quién an-
das y te diré quién eres”, 
en este ejercicio los can-
didatos hicieron un gran 
esfuerzo al presentarnos 
las mejores hojas de 
vida, pero valdría la pena 
preguntarnos si ellos fi-
nalmente serán los que 
gobernarán o si, por 
compromisos asumidos 
con antelación, bien sea 
en financiación de su 
campaña, en apoyo lo-
gístico o en respaldo polí-
tico, se manejen conflic-
tos de interés que com-
prometan la independen-
cia en la toma decisio-
nes. Se debe indagar y 
exigirles a los candidatos 
que saquen a la luz pú-
blica quiénes son los em-
presarios y contratistas 
que los apoyan económi-
camente y así asegurarle 
a la opinión la indepen-
dencia que tendrán a la 
hora de gobernar.
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